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- El Patronato Provincial de Turismo y varios hoteleros

promocionan Granada en Valencia, Alicante y Murcia

La campaia ha sido llevada a cabo en colaboracién con sus homologos de Cérdoba

Los patronatos provinciales de turismo de
Granada y Cordoba, en estrecha colabora-
cion con las respectivas asociaciones hotele-
ras, han promocionado los atractivos y faci-
lidades turisticas de ambas provincias en
una apretada pira de tres dias por Valencia,
Alicante y Murcia. La capacidad de convo-

e! punto de congregar mas de 300 personas
eutre agentes de viajes y medios de comuni-
cacion de las tres ciudades visitadas, donde
existe un notable mercado potencial turisti-
co hacia las distintas zonas de las mencio-

nadas provincias andaluzas. El yicepresiden-
fe_del Patronto Provincial de Turismo de

do provincial, a cargo del area de Turisr::o
de Cordoba, Francisco Molina Lopez, t.u-
vieron oportunidad de comprobar person::i-
mente el interés con que se ha recibido la
oferta andaluza, tanto en los actos pronvo-
cionales oficiales como en las entrevistus
concedidas a los medios de comunicacion le

catoria ha sido realmente importante, hast:
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El modus operandi de la
campana promocional ha sido
idéntico en las tres ciudades.
En primer lupar se recibio a los
invitados profesionales en un
hotel, donde ¢uda una de las 33
empresas presentes en la pro-
mocion disponia de un mostra-
dor para desplegar sus eleraen-
tos informauvos y atender a
quicnes s¢interesaban por sus
ofertas concretas. A este res-
pecto, Jos¢ Antonio Péres, di-
rector det Haotel Saray, de Gra-
nada, dice que wel éxito ha sido
resonante perque han acudido
muchos agentes de viajes ante
quienes henvos dado una “ma-
gen sensacional que pronto re-
vertird en muayor numero de vi-
sitantes para Granada capital
v las dos provincias de Grana-
day Cordob-.

Tras la sesi6n de trabajo ca-
ra a cara, con una durucion
aproximada de una hora, invi-
tados y anfitriones gozaron con
una cata de vinos explicada y
dingida  por Manuel  [opez
Alejandre, naximo experto en
{os caldos de Moriles y Monti-
lla, el alimdn con el granadino
Manuel Cairillo, que preside la
Asociacion  Gastronémice  de
Andalucta. Iintre ambos dicta-
ron un cursillo abreviado de
c¢omo disfruiar con los vinos
cordobesces y las tapas de la co-
cina granading.

Previamerite, los gerentes de
ambos patronatos, Juan Joya-
nes, de Cordoba, y Germin
Alarcédn, de Granada, saluda-
ron a la concurrencia pare pre-
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Un momiento de la cata de vinos y muestra gastronomica celehradas en Valenciu.

sentar un magnifico audiovisual
sobre ambas provincias.

Destinos demandados

Uno de los destinos mas soli-
citados tue Sierra Nevada, que
estaba representada por Ra-
moén Martinez y José Entrala
Fabregus, de los hoteles Melia
en la Sierra, junto a Jesds Al-
mirén, de Cetursa. Las ofertas
de turismo rural tuvieron am-
plia aceptacién, desde la Sub-
bética cordubesa, llegada de la
mano de José Maria Luna, has-
ta la fuerte presencia de la Al-

pujarra granadina, con Victor
Fernandez (Villa Turistica de
Bubidn), Antonio G. Rodrigucz
Alonso (Apartamentos Piscina
del Castillo, de Lanjarén) y So-
fia Martin (Hotel Nuevo Mala-
gueio, de Portugos).

Promocionges conjuntas

Los responsables de los Pa-
tronatos Provinciales de Turis-
mo de Granada y Cérdoba es-
tin sumamente satisfechos de
este viaje promocional, perfec-
tamente organizado y con una
insospechada repercusion. Po-

cas provincias espanolas har te-
nido esta capacidad de coro-
catoriy en actos similares «n-
tro de la zona levantina. Y o n-
que hay quicenes se pronumk an
POr ACtuRCIONEs UNIProvinci. -es.
lo cierto es que este acue-do
entre productos turisticos ¢ m-
plementarios no parece L.oier
grandes inconvenientes. kn
cambio, las ventajas econ -
cas son inmensas: dividir los
gastos comunes entre dos . la
subvencion que la Junta de n-
dalucia puede dar si s¢ vaen
dos 0 mas provincias en pro.io-
ciones conjuntas.




