Administracion e instituciones
invertiran 21 millones para
estudiar el turismo en Granada
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El presidente del Patronato
Municipal de Turismo. Antonio
India. firmod anoche un convenio
con trece instituciones granadi-
nas para estudiar el mercado tu-
ristico de la provincia v sus ca-
rencias, asi como la orientacion
que deben seguir las actuciones
del sector.

El estudio costard mas de 21
millones de pesetas. de los que 6
aportard el Ministerio de Indus-
tria, Comerio v Turismo: 4,2 mi-
llones el Patronato Municipal de
Turismo, 8 millones a partes
iguales entre Cetursa. La Gene-
ral, el Avuntamiento de Granada
v la Mancomunidad de Munici-
pios de la Costa Tropical. El res-
to lo sufragara Iniciativas Leader
Alpujarra con un millén. Consor-
cio del Poniente Granadino,
6.000.000 pesetas. Caja Rural y
Céamara de Comercio 500.000
cada una, el Avuntamiento de
Baza 300.000 v el de Lanjarén
100.000 pesetas.

Esta iniciativa surgid a raiz de
una linea de subvenciones que el
Ministerio de Industria. Comer-

cto v Turismo cred en el 92 con cf
fin de mejorar la calidad v com-
petitividad de nuestra oferta tu-
ristica. El Patronato Provincial
COMENzZO  a  MOVIIZane,
guiendo que una Orden del 19 de
agosto de ese mismo ano hiciera
publica iz concesion de 6 millo-
nes de pesetas que servirdn para
conocer v mejorar la competitivi-
dad del turismo en Granada.

La Comisén Permanente del
Patronato acord0 en su altima
reunion encargar el trabajo, que
debe estar terminado en septiem-
bre del 94, a la consultora Carlos
Gil y Gil Asociados. —Marke-
ting Systems— con sede en To-
rremolinos.

Antonio India destacod la im-
portancia de esic estudio, que re-
velara las principales deficiencias
del sector en la provincia de Gra-
nada. También se refirnd a las
posibilidades de las distintas co-
marcas, «en principio pensamos
que toda la provincia es vendible
como tal, pero también son im-
portantes comarcas como Gua-
dix, Baza o Montefrio, entre
otras. El estudio nos demostrard
si estas percepciones que a nivel
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politico tenemos, son vendibles y
st existe mercado», asegura In-
dia.

El presidente del Patronato re-
conocidé que las actuaciones de
este organismo se realizan siem-
pre con buena voluntad, pero a
veces no estan bien orientadas.
Por esta razon el Plan de Marke-
ting. Estratégico v de Competiti-

vidad del Turismo en la provincia
supone un avance cualitativoy la
profesionalizacién de las actua-
ciones del Patronato, sobre todo
de cara a la bisqueda de merca-
dos.

También se han firmado los
acuerdos entre el Patronato Mu-
nicipal de Turismo y la Manco-
munidad de Municipios de la
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Momento de la firma del convenio entre el Patronato Provincial de Turismo v distinias instituciones granadinas.

Costa Tropical, Iniciativas Lea-
der Alpujarra y el Consorcio del
Ponicnte Granadino para cditar
tres folletos sobre La Costa, La
Alpujarra v el Poniente Granadi-
no formado por los municipios de
Loja, Alhama y Montefrio. El
50% del coste sera financiado por
cl Patronato y el resto correrd a
cargo de los citados organismos.



