ECONOMIA

IDEAL. SABADO. 19 FEBRERO 1994

| Turismo

El Plan de Actividades del Patronato Provincial
cuenta con un presupuesto de 55 millones para 1994

Mas de 55 millones de pesetas destinara el Patronato Provincial de
Turismo de Granada al mas ambicioso y completo plan de actividades
de toda su historia, aprobado hace unos dias por el Consejo General
para el presente afio de 1994. El vicepresidente ejecutivo del Patrona-
to, Manuel Pérez Cohos, declaré a IDEAL su satisfaccion por este
plan «que permitira un trabajo promocional profesionalmente concebi-
do para conseguir el maximo rendimiento a los recursos econdmicos
disponibles una vez concluido el plan de saneamiento econémico del
Patronato realizado durante el pasado ejercicio».
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Expuso Pérez Cobos que se ha
heeho un enorme esfuerzo en el
capitulo dc publicaciones con la
reedicion corregida y actualizada
del «Manual de Ventas» quc cs
una obra destinada exclusiva-
mente a los agentes de viajes
Jonde encuentran  direcciones,
datos, nombres y cifras de todos
los que en Granada y provincia
trabajan para el turismo. Tam-
bién aborda, por primera vez el
Patronato de Granada la edicién
del folleto provincial en japonés
en ndmero suficiente de ejempla-
res para atender debidamente es-
tc importante mercado que ha
hecho de Granada uno de sus
puntos preferidos en turopa.

El vicepresidente del Patrona-
to Provincial de Turismo recordd
que «dentro de los planes de ac-
cion concertada hemos elabora-
do va los folletos dedicados a la
Costa Tropical. Poniente grana-
dino y I/pu/urra En 1994 esta
prevista la edicion de otros para
Guadix. el Marquesado. Baza y
los pueblos del altiplano, en el
Noreste de la provincia-. El mo-
dus opcmndl de este sistema de
accion concertada consiste senci-
Hamente en dividir mitad por mi-
tad los costos entre ¢l Patronato
y las entidades locales.

Otro de los puntos resaltantes
del Plan de actividades cs ¢l co-
rrespondiente a las prnmounnu
directas ante agentes de vic
lnLdIﬂ& de L(\I)\llﬂlLAlLlOr\ d(. ciu-
dades que se consideran impor-
tantes emisores de flujos turisti-
cos hacia Granada. Insistié Ma-
auel Pérez Cobos en ¢l éxito del
iltimo de cstos viajes realizado
por la zonua de levante «donde

Patronato y empresarios colabo-
ramos codo a codo en un trabajo
conjunto de enorme eficacia, por
lo que en 1994 queremos conti-
nuar en esta linea, siempre de
acuerdo con el sector privado
del turismo granadino-.

Los viajes de familiarizaciéon

Capitulo promocional de ex-
traordinaria importancia que
consiste en traer agentes de viaje
y periodistas para que comprue-
ben en directo nuestra oferta tu-
ristica. Se han previsto 14 grupos
de agentes y otros tantos de me-
dios de comunicacion, con un tra-
tamiento mas individualizado.
La colaboracién de hoteles y res-
taurantes, tanto de la capital co-
mo de toda la provincia, permi-
ten ampliar csta actividad hasta
cifras impactantes en cuanto a
calidad y cantidad de interme-
diarios turisticos visitantes. Los
expertos consideran que esta mo-
dalidad de promocion tiene un
alto porcentaje de eficacia ya que
es. dicho sca en términos deporti-
VOS, COMO «jugar en casa-.

En cuanto a la scleccion de los
invitados, ¢! Patronato cuenta ca-
si siempre con la valiosa ayuda
de las 28 Oficinas Espafolas de
Turismo cn el extranjero que co-
nocen ¢l medio geogrifico donde
residen y saben quién y cudndo
debe ser invitado.

Las ferias

La proliferacion de certamenes
feriales turisticos a nivel mundial
hace necesaria una cuidadosa se-
leccion. Granada acude siempre
dentro de los espacios reservados
por Andalucia y Turespafla en
las ferias extranjeras. En princi-
pio ¢l Plan de este afo incluye la
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presencia granadina en Miléan,
Berlin, Paris, Londres, Bruselas
y las ferias espafiolas de Madrid,
Barcelona y Bilbao, aparte, por
supuesto, del I Foro del Turismo
Andaluz a ceclebrar en la Feria
de Muestras de Granada.

Otro de los sistemas mas utili-
zados para la promocion turistica
es mediante la presencia en Se-
minarios internacionales que or-
ganizan Turespaila y Turismo de
Andalucia y que centran su inte-
rés en ¢l contacto personal con
destacados profcsionales del pais
donde se celebran. En este afio de
1994 Granada estara presente de
csta forma en Seminarios a cele-
brar en ltalia, Inglaterra, Ale-
mania, Gran Bretafa, Francia,
clc.

Los viajes de promocion

Son una auténtica ~invasién»
granadina cn dcterminadas ciu-
dades clegidas por su potencial
emisor. [.a expedicion del Patro-
nato Provinciai de Turismo se in-
tegra con empresarios y profesio-
nales del sector que «venden» su
producto concreto ante los gru-
pos numerosos y motivados de
agentes de viaje previamente
convocados y «presionados» en
una labor sorda pero indispensa-
ble para conseguir audiencias nu-

merosas. German Alarcon, ge-
rente del Patronato, resalta el al-
to grado de colaboracién conse-
guido con la Federacion de Em-
presarios de Hosteleria y Turis-
mo, gracias a la cual Granada es
modelo a seguir en esta actividad
que este afio se repetira, segin lo
que se decida definitivamente ¢n-
tre Patronato y empresarios, ¢n
las ciudades de Madrid, Barcelo-
na, Vigo, La Corufia y Badajoz.

Publicaciones

Son practicamente 26 millones
de pesetas los presupuestados por
el Patronato para publicaciones
turisticas. Ademds del Manual
de Ventas y los folletos para la
zona del altiplano, la lista incluye
como principal novedad la edi-
cion de publicaciones informati-
vas de cardcter tematico en lugar
del geografico habitualmente uti-
lizado. De esta forma habré fo-
lletos sobre «Gastronomia y
Fiestas», «Monumentos y arte-
sania», «Pesca~ y «Rutas Turis-
ticas». Todos ellos en varios idio-
mas y con tiradas variables segin
la temética.

También se ha previsto un fo-
lleto para los numerosos congre-
sistas que celebran sus reuniones
en Granada y que serd realizado
en colaboracién con la «Comi-

sién Empresarial de Promocién
de Granada como ciudad de
Congresos».

También son novedad los car-
teles previstos para complemen-
tar los correspondientes al afio
pasado y que siguen una linea
similar en cuanto a contenidos
con los folletos anteriormente
descritos.

Medios audiovisuales

La enorme demanda de fotos,
diapositivas y videos sobre distin-
tos aspectos turisticos provincia-
les exige una amplia disponibili-
dad de material. Revistas de todo
el mundo, turoperadores para sus
folletos de ventas y otros organis-
mos hacen una cxcelente promo-
cién con las imagenes que se les
mandan. Por eso ¢l Patronato
Provincial de Turismo incluye en
el Plan de actividades de este ao
un importante aumento de su fo-
toteca y videoteca, aparte de ac-
ciones concretas para distribuir
dicho material en los lugares mas
destacados y masivamente repro-
ducido en sus imagenes mas soli-
citadas

Estudios ¢ investigaciones

Estd en marcha el Plan de
Marketing turistico de la provin-
cia de Granada que, como saben
nuestros lectores, se esta reali-
zando con la colaboracion econd-
mica y apoyo logistico de entida-
des y organismos publicos y pri-
vados.

En este orden de cosas ¢l Pa-
tronato quiere acometer un pro-
grama técnico con vocacion de
continuidad que permita conocer
con la mayor exactitud posible
las cifras del turismo granadino.
Estadisticas sobre procedencia de
nuestros visitantes, ocupacién.
preferencias v fallos del sector
seran de cnorme utilidad para
quienes hacen del turismo su pro-
fesién y su negocio. Este es el
programa que se inicia este afio
con todas las dificultades que lle-
va consigo pero también con la
esperanza de contribuir con una
herramienta de méaxima utilidad
al desarrollo de nuestra primera
fuente de empleo e ingresos.
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