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Salobreiia se presenta en
FITUR'97 con nueva imagen
para captar turismo

Editados 22.000 folletos en tres idiomas

FRANCISCO M. ORTEGA® SALOBRENA

Salobreia estara en FITUR’97 con una nueva imagen turistica,
promocionada a través de 22.000 folletos traducidos a tres idio-
mas, pegatinas y un cartel con una imagen nocturna del Casti-
llo Arabe. El Ayuntamiento ha invertido cinco millones de pese-
tas en esta campaiia que formara parte, junto a los municipios
de Motril y Castell de Ferro, del puesto del Patronato Provincial
de Turismo con la marca de Costa Tropical.

La presentacién de esta campaiia
corrié a cargo del alcalde de la
Villa, el socialista Manuel Pérez
Cobos, quien en compaiiia del pri-
mer teniente de alcalde y respon-
sable de area turistica, Antonio
Pérez, explicé que la apuesta del
municipio en materia turistica,
pasa por la construccién de anhe-
lado puente sobre el rio Guadalfeo,
la ampliacién del campo de golf
Los Moriscos de 9 a 18 hoyos, la
construccién de un puerto depor-
tivo y la finalizacién del Palacio de
Congresos.

El alcalde de Salobrefnia mostré
ademas su interés por captar nue-
vos agentes inversores para la
industria de la hosteleria, para lo
cual se ha puesto en marcha una
revisiéon del Plan de Urbanismo,
actuacién que permitira el dispo-
ner de zonas adecuadas para la
creacion de infraestructuras.

A pesar de ello Pérez Cobos
explicé que era necesario cuidar la
imagen del pueblo, porque un obje-
tivo fundamental es hacer del turis-
mo un pilar basico de la economia
local: «El turismo ~dijo— es un ele-
mento importante de nuestra eco-
nomia, y hay que tratar de apo-
yarlo porque Salobrefia es una
potencia turistica pero esta sin
explotar, y es necesario poner las
condiciones y el atractivo sufi-
ciente para que Salobrefia se desa-
rrolle turisticamente».

En este sentido el alcalde de
Salobrefa lanz6é un reto a los
pequenos y medianos empresarios
locales, ante lo que entiende como
postura indolente, para que se
impliquen mds en esta meta.

Legado Andalusi

En la campafia de carteleria se
incluye un folleto explicativo del
Castillo Arabe, incluido dentro de
la ruta de Al-Idrisi de legado Anda-
lusf. Ademas la difusién del muni-
cipio se complementa con la apa-
ricién, de informacién referente a
la villa, en tres revistas con tirada
nacional, dos de ellas, y una de
caricter internacional, junto con
una direccién dentro de Internet,
donde existe una completa docu-
mentacién del municipio salobre-

fiero, a la cual se puede acceder a
través de un servidor establecido
en Estados Unidos y otro de caréc-
ter nacional, donde se describe la
historia del municipio, la gastro-
nomia, las rutas comarcales y pro-
vinciales de la regién, informacién
de playas y la posibilidad de com-
prar vivienda o reservar plazas.




